


Marketing
Digital

¿Qué es?
Marketing Digital es el conjunto de estrategias que pueden ser 

hechas en diversos medios digitales con el objetivo de promover 
empresas y productos. Se diferencia del marketing tradicional 

por incluir el uso de canales y métodos que permiten el análisis 
de los resultados en tiempo real.



Ventajas del
Marketing Digital

Segmentación
más precisa

Retención
de clientesInteractividad

Agilidad de
Implementación

El Marketing Digital, a pesar de que
exija una mínima inversión, puede ser
mucho más barata que el Marketing Offline. 

Medición más
 clara y final de

los resultados



Marketing
Digital
¿Qué estrategias de
Marketing Digital existen?
● Inbound Marketing: es sinónimo de 

marketing de atracción, siendo una de las 
principales estrellas de la transformación digital. 
Al crear una estrategia de Inbound, tu objetivo 
es ser encontrado por las personas.

● Marketing en las redes sociales
● Email Marketing
● SEO (Optimización para motores de búsqueda)
● SEM (Marketing para motores de búsqueda)
● Video Marketing
● Mobile Marketing
● Marketing de afiliados

● Marketing de contenidos: es el proceso 
estratégico de publicar materiales e 
información relevante y valiosa, con el fin de 
atraer, convertir y encantar a la audiencia.



Creamos una estrategia de 
marketing digital enfocada 
en alcanzar los objetivos 
de tu negocio. Atraemos, 
convertimos y fidelizamos 
a tu público a través de 
campañas de:

● SEO (Optimización para motores de búsqueda)

Ser vicios
Email Marketing

Posicionamiento SEO

Influencer Marketing

Inbound Marketing

Pauta digital en las
redes sociales y Google Ads

Live Shopping

Gestión de redes sociales

Marketing de Contenidos

Diseño gráfico

Diseño web



KPIs de marketing
digital globales

KPIs de SEO

● Clics
● Impresiones
● Número de visitas totales
● Número de visitantes únicos
● Tiempo medio en página
● Tasa de rebote
● CTR: el ratio de conversión es el 

porcentaje de usuarios que completan 
una determinada acción u objetivo.

● Tráfico orgánico
● Ranking de keywords
● Backlinks: El número y calidad de los 

enlaces entrantes que consigue captar 
una página.

● Autoridad de dominio: Es una 
puntuación que intenta medir la 
relevancia que tiene un determinado 
dominio web.

KPIs de
email marketing

KPIs de negocio

● Tasa de apertura (Open Rate)
● Ratio de desuscripción

● Customer Lifetime Value (CLV): Consiste 
en la facturación que genera un cliente a 
lo largo de todo su ciclo de vida. 

● Customer Acquisition Cost (CAC): 
Consiste en el coste que supone la 
adquisición de un nuevo cliente.

● Return On Investment (ROI)

KPIs de Social Media

KPIs de paid

● Interacción o Engagement en redes
● Followers

● CPC (Cost-per-click)
● Coste por conversión



CASOS
DE ÉXITO



Objetivo:
Perfilación de leads a través de 
WhatApp, LinkedIn Sales Navigator y 
correo electrónico para incentivar la 
renovación de equipos de cómputo de 
Dell a través del partner Open Group. 

Resultados:
Base datos de 350 contactos
Historias enviadas: 4
Leads perfilados: 20
KPI’S evaluados: 
Open Rate
CTR
Formulario completado

Fecha:
Julio – Agosto 2021 Duración de la campaña:

09 julio – 05 agosto

Objetivo:
Generación de leads a 
través de diversos canales 
digitales de la marca, 
específicamente: Google 
Ads, Facebook, LinkedIn, 
Twitter, Email Marketing, 
Landing page. 
Resultados:
71 leads
Citas con el equipo 
comercial: 49
KPI’S evaluados: 
CTR
Clics
Conversiones (leads)

Inbound MarketingMarketing de Contenidos



Fecha:
Junio – Julio 2021

Fecha:
Marzo – Abril 2020

Resultados:
Clics: 4.894
Impresiones: 294.743

KPI’S evaluados: 
CTR
Clics
Impresiones
Número de visitas 
al sitio web

Objetivo:
Levantamiento de 
información y comunicar el 
programa EDGE a una 
base de datos de 700 
empresas, a través de 
LinkedIn Sales Navigator y 
una Landing page.  

Objetivo:
Generar reconocimiento 
de marca a través de 
pauta en Google Ads, 
que lleve tráfico al sitio 
web de la marca.  

Resultados:
Total de contactos encontrados (Gerentes, 
CEO, CTO, propietarios): 632
Total de contactos con correo y celular: 174
Total de InMails enviados: 583
De los cuales respondieron: 53

KPI’S evaluados: 
Open Rate
CTR
Formulario completado

Marketing de Contenidos Posicionamiento SEO



Fecha:
Abril – junio 2021

Fecha:
Octubre – diciembre 2020

Resultados:
Clics: 504
Impresiones: 117,974
Leads: 32 

KPI’S evaluados: 
CTR
Conversiones
Clics
Impresiones

Resultados:
Publicaciones realizadas: 54
Total de Interacciones: 3.000
Total de seguidores nuevos: 
Facebook: 14
Instagram: 60
30 ventas

KPI’S evaluados: 
CTR
Clics
Impresiones
Número de visitas 
al sitio web

Objetivo:
Aumentar el reconocimiento de marca 
y las ventas a través del ecommerce y 
crear comunidad en redes sociales.   

Objetivo:
Atraer leads para todos los canales del TD 
Synnex a través de anuncios pagos en LinkedIn.  

Gestión de redes socialesMarketing de Contenidos

Ventas
Seguidores
Interacciones



Fecha:
Julio – diciembre 2020 Fecha:

Mayo 2021 - actualidad

Gestión de redes socialesGestión de redes sociales Marketing de Contenidos

Objetivo:
Aumentar el reconocimiento de marca 
y las ventas a través del ecommerce y 
crear comunidad en redes sociales.

Resultados:
Publicaciones realizadas: 459
Total de Interacciones: 1.872
Total de seguidores nuevos: 
Facebook: 7
LinkedIn: 201
Twitter: 28

KPI’S evaluados: 
Clics
Impresiones
Número de visitas al 
sitio web

Objetivo:
Aumentar los seguidores en LATAM, 
generando contenidos para LinkedIn.

Resultados:
Publicaciones realizadas 
hasta la fecha: 244
Total de visualizaciones en 
LATAM hasta la fecha: 329
Nuevos seguidores en 
LATAM hasta la fecha: 885

KPI’S evaluados: 
Clics
Impresiones
Número de visitas al sitio web
Seguidores
Interacciones

Seguidores
Interacciones



Fecha:
27 mayo – 25 junio

Fecha:
Agosto 2020 – Marzo 2021

Posicionamiento SEOPosicionamiento SEO Diseño web

Objetivo:
Aumentar el reconocimiento de marca y los leads, a través de una 
campaña en Google Ads.

Objetivo:
Diseñar el sitio web de la marca 
con tienda incorporada, realizando 
la optimización SEO básica.

Resultados:
Clics: 732
Impresiones: 6,454
CTR: 11,34%
Tasa de conversión: 17,2%
Leads: 28

Resultados:
Diseño terminado en dos meses. 
Satisfacción del cliente
Generación de ventas a través de 
canales digitales. 
Nuevos leads para la marca

KPI’S evaluados: 
CTR
Conversiones
Clics
Impresiones
Leads



Objetivo:
Rediseñar el sitio web de la 
empresa, dándole una nueva 
imagen más moderna y actualizada 
con las tendencias web del año.

Resultados:
Diseño terminado en dos 
meses. 
Satisfacción del cliente
Organización de la información 
y servicios de la empresa.

Objetivo:
Rediseñar el sitio web de la 
empresa, dándole una nueva 
imagen más moderna y 
actualizada con las tendencias 
web del año.

Resultados:
Diseño terminado en 
dos meses. 
Satisfacción del cliente
Organización de la 
información y servicios 
de la empresa.

Posicionamiento SEO Diseño webPosicionamiento SEO Diseño web

Fecha:
Agosto 2020 

Fecha:
Junio 2021



Nuestros cl ientes




